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801 ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ ΑΓΡΟΤΙΚΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΚΑΙ ΤΡΟΦΙΜΩΝ  

ΓΕΝΙΚΑ 

ΣΧΟΛΗ Αγροτικής Ανάπτυξης, Διατροφής και Αειφορίας 

ΤΜΗΜΑ 
Αγροτικής Ανάπτυξης, Αγροδιατροφής και Διαχείρισης 
Φυσικών Πόρων 

ΕΠΙΠΕΔΟ ΣΠΟΥΔΩΝ  Προπτυχιακό 

ΚΩΔΙΚΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 801 ΕΞΑΜΗΝΟ ΣΠΟΥΔΩΝ 8ο 

ΤΙΤΛΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ Μάρκετινγκ Αγροτικών Προϊόντων και Τροφίμων 

ΑΥΤΟΤΕΛΕΙΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ  
ΕΒΔΟΜΑΔΙΑΙΕΣ 

ΩΡΕΣ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ 
ΠΙΣΤΩΤΙΚΕΣ 
ΜΟΝΑΔΕΣ 

Θεωρία  3 4 

Σύνολο 3 4 

ΤΥΠΟΣ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ  Επιστημονικής Περιοχής 

ΠΡΟΑΠΑΙΤΟΥΜΕΝΑ ΜΑΘΗΜΑΤΑ: - 

ΓΛΩΣΣΑ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ και ΕΞΕΤΑΣΕΩΝ: Ελληνική  

ΤΟ ΜΑΘΗΜΑ ΠΡΟΣΦΕΡΕΤΑΙ ΣΕ 
ΦΟΙΤΗΤΕΣ ERASMUS  

ΟΧΙ 

ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΣΕΛΙΔΑ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 
(URL) 

https://eclass.uoa.gr/courses/AGRO176/ 

ΜΑΘΗΣΙΑΚΑ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ 

Μαθησιακά Αποτελέσματα 

Κατανόηση της της διαδικασίας του μάρκετινγκ των αγροτικών προϊόντων παρουσιάζοντας την 
αναγκαιότητα του και το ρόλο του σήμερα, ειδικότερα μέσα σε συνθήκες έντονων ανταγωνιστικών 
πιέσεων. Ιδιαίτερη έμφαση δίνεται στη δυνατότητες διείσδυσης των ελληνικών αγροδιατροφικών 
προϊόντων σε αγορές του εξωτερικού, αναδεικνύοντας τα μοναδικά  χαρακτηριστικά τους. 
Επιπρόσθετα,  αναλύει τις λειτουργίες του και τον σκοπο της κάθε μίας από αυτές. Τέλος 
αναδεικνύει τις διαφορετικές ομάδες και τύπους του αγροτικού μάρκετινκ  κατά περίπτωση. 

Με την ολοκλήρωση του μαθήματος ο φοιτητής θα είναι σε θέση: 

● Να έχει αντίληψη για τις βασικές αρχές και μεθόδους του μάρκετινγκ αγροτικών προϊόντων  
● Να γνωρίζει την εθνική και ενωσιακή νομοθεσία για την διαφήμιση των προϊόντων και την 

προστασία του καταναλωτή.  
● Να κατανοήσει την διαδικασία του μάρκετινγκ  μέσα σε ένα μεταβαλλόμενο διεθνές 

οικονομικό και εμπορικό περιβάλλον.  
● Να αντιληφθεί και την αναγκαιότητα και τον σκοπό του μάρκετινγκ στον αγροδιατροφικό 

τομέα.  
● Να αναγνωρίζει τους τύπους και την βασικές λειτουργίες των εταιρειών που υποστηρίζουν 

την διαδικασία του μάρκετινγκ.  
● Να αντιληφθεί την προστιθέμενη εμπορική σημασία των παραγόμενων προϊόντων στα οποία 

έχει γίνει χρήση μάρκετινγκ.  
● Να εντρυφήσει περαιτέρω στις βασικές αρχές και μεθόδους που του διδάσκει το μάθημα του 

Μάρκετινγκ Αγροτικών Προϊόντων και Τροφίμων.  
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● Να αναγνωρίσει τη σημασία του μάρκετινγκ και της τυποποίησης για την επιτυχή προωθήσει 
των ελληνικών προϊόντων στις διεθνείς αγορές, χρησιμοποιώντας και τα εργαλεία που 
παρέχονται στο πλαίσιο της Κοινής Αγροτικής Πολιτικής (ΚΑΠ) της ΕΕ 

Γενικές Ικανότητες 

Το μάθημα αποσκοπεί στην καλλιέργεια των παρακάτω ικανοτήτων: 

● ερμηνευτικές- αναλυτικές ικανότητές τους, από την Χρήση Διαφανειών,  

● τη συζήτηση ακαδημαϊκών άρθρων και επίσημων εγγράφων της ΕΕ και έγκυρης γενικής 
αρθρογραφίας από τον ημερήσιο και περιοδικό τύπο,  

● την ανάλυση μελετών περίπτωσης, και παραδείγματα από τον πραγματικό κόσμο,  

● την προβολή βίντεο και ανάλυσή τους,  για την εξαγωγή συμπερασμάτων μέσω διαλεκτικής 
προσέγγισης και διαδικασιών αλληλεπίδρασης. 

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 

Η ύλη του μαθήματος περιλαμβάνει περιγραφή των παρακάτω εννοιών: 

● Ιστορική ανασκόπηση της διαδικασίας του μάρκετινγκ γεωργικών προϊόντων και τροφίμων 
σε εγχώριο και παγκόσμιο επίπεδο.  

● Η αναγκαιότητα του μάρκετινγκ.  
● Ο ρόλος μάρκετινγκ.  
● Η Κοινοτική νομοθεσία για την διαφήμιση των προϊόντων και την προστασία του 

καταναλωτή.  
● Το σχετικό πλαίσιο της  ΚΑΠ και των πολιτικών της ΕΕ. 
● Λειτουργίες μάρκετινγκ και ο σκοπός της κάθε μιας από αυτές .  
● Τυποποίηση, πιστοποίηση και συσκευασία των παραγόμενων προϊόντων σαν πεδία 

εφαρμογής μάρκετινγκ.  
● Αντίκτυπο μάρκετινγκ στην εγχώρια παραγωγική διαδικασία γεωργικών προϊόντων . 
●  Παραδείγματα εφαρμογής μάρκετινγκ σε σύγχρονες εταιρίες (π.χ. ομάδες, οργανώσεις 

παραγωγών , διεπαγγελματικές οργανώσεις) γεωργικών προϊόντων 

ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ ΚΑΙ ΜΑΘΗΣΙΑΚΕΣ ΜΕΘΟΔΟΙ - ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ 

ΤΡΟΠΟΣ 
ΠΑΡΑΔΟΣΗΣ 

● Δια ζώσης διαλέξεις στις εγκαταστάσεις του τμήματος. 
● Διαλέξεις μέσω τηλεδιάσκεψης, σε έκτακτες συνθήκες. 

ΧΡΗΣΗ 
ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΩΝ 

ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΑΣ ΚΑΙ 
ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΩΝ 

● Στη Διδασκαλία: Χρήση εφαρμογών λογισμικών πακέτων (Power Point, 
Word, Excel), Βίντεο 

● Στην Επικοινωνία με τους φοιτητές: Υποστήριξη Μαθησιακής 
διαδικασίας μέσω της ηλεκτρονικής πλατφόρμας e-class (Επικοινωνία, 
Ανακοινώσεις, Εκπαιδευτικό Υλικό, Εργασίες, Ασκήσεις κλπ) 

ΟΡΓΑΝΩΣΗ 
ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ 

 

 

Δραστηριότητα Φόρτος Εργασίας Εξαμήνου 

Διαλέξεις (13 x 3 ώρες) 39 

Επισκόπηση σχετικών μελετών, 
αρθρογραφίας και βιβλιογραφίας  12 

Μελέτη και συγγραφή εργασίας 19 

Ατομική Μελέτη 18 

Προετοιμασία Αξιολόγησης 12 
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Σύνολο Μαθήματος 
(25 ώρες φόρτου εργασίας ανά 

πιστωτική μονάδα) 
100 

 

 

ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ 
ΦΟΙΤΗΤΩΝ  

 

Γλώσσα Αξιολόγησης: Ελληνική  

Τελική γραπτή εξέταση (60% ), Εργασία (20%) και Ενδιάμεση Πρόοδος 
(20%). 

Επισημαίνεται ότι η ενδιάμεση πρόοδος, πέραν του βαθμολογικού «bonus» 
στον φοιτητή/τρια, εξυπηρετεί και την εκπαιδευτική διαδικασία. Καθώς το 
μάθημα περιέχει αρκετά τεχνικά στοιχεία, μέσω της ενδιάμεσης προόδου, 
όλοι/ες οι εμπλεκόμενοι/ες μπορούν να αναγνωρίσουν το επίπεδο 
κατανόησης του αντικειμένου, μέχρι εκείνο το χρονικό διάστημα, και να 
προβούν στις ανάλογες ενέργειες. 

Σημειώνεται ότι η ενδιάμεση πρόοδος και η εργασία   είναι προαιρετικές. 
Στην περίπτωση μη συμμετοχής σε αυτήν, το 100% της βαθμολογίας θα 
λαμβάνεται από την τελική γραπτή εξέταση. 

ΣΥΝΙΣΤΩΜΕΝΗ-ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 

● G. Armstrong, P. Kotler, Εισαγωγή στο Marketing, Eκδόσεις Επίκεντρο Α.Ε., 2009, Κωδικός 
στον Ευδόξου: 14952 

● A. Philippe, S. Lucier, Marketing αγροτικών προϊόντων, Εκδόσεις Προπομπός, 2010, Κωδικός 
στον Ευδόξου: 86056326 

Επιπλέον Βιβλιογραφία  

● British food Journal- MCB UP Ltd  
● The American Journal of Agricultural Economics 
● Food Policy, Elsevier 

 

  


